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HOE DRAAG JE ALS KLEIN BEDRIJF SUCCESVOL BIJ AAN DE PROTEINE TRANSITIE




SUCCESFACTOREN VOOR HET IMPLEMENTEREN VAN PROTEINE TRANSITIE INITIATIEVEN

DOELGROEP
Lang niet iedereen eet plantaardig of ziet in waarom HET OVERBRENGEN VAN

dat nodig zou zijn. Dat betekent dus ook dat niet
iedereen bereid is om plantaardige producten te
kopen. Om mensen in te laten zien waarom
plantaardig eten belangrijk is en hun mening erover
aan te kunnen passen, is het van belang om een
onderscheid te maken in de mensen die wel al

plantaardig eten en degene die dat helemaal niet Het communiceren van de juiste boodschap
doen. naar jullie klanten toe is van groot belang als het
NIET-PLANTAARDIGE ETERS gaat om de proteine transitie en plantaardige
voor mensen die nog helemaal niet plantaardig producten. Als jullie als bedrijf namelijk over
eten, is het belangrijk om te focussen op het creéren ill T i f i
van bewustzijn door bijvoorbeeld de voordelen van WIIEN gaan naar ecn plantaardige tocus, willen
dit dieet aan te stippen. Het is van belang om daarbij jullie wel dat jullie klanten begrijpen waarom
in de'gat.en te houden dat communicatie niet altijd jullie dit doen en dit supporten.

effectief is en dat factoren zoals smaak, gemak en

kosten ook een rol spelen bij voedselkeuzes.

PLANTAARDIGE ETERS DE BOODSCHAP KAN VERSPREID
Voor de mensen die wel al plantaardig eten is het WORDEN VIA

juist een goed idee om meer praktische informatie O’

te verspreiden over de toegankelijkheid en bereiding

van plantaardige producten.

BEDENK DUS GOED WIE JULLIE KLANTEN ZIJN EN WELKE BOODSCHAP DAAR VOOR GESCHIKT IS.



SUCCESFACTOREN VOOR HET IMPLEMENTEREN VAN PROTEINE TRANSITIE INITIATIEVEN

DUURZAAMHEID

Lokale producten hoeven minder ver te reizen OPEREREN OP
voordat zij bij de consument geraken. Hierdoor zijn

de transportkosten en de bijbehorende CO2
emissies erg laag .

KWALITEITSGARANTIE

Produceren en verkopen op lokaal niveau maakt het

mogelijk om de producten zo vers mogelijk bij de Lokaal produceren en direct verkopen aan
Kiaptanielieverenizotkanieieenizoracelnagelxe lokale klanten kan het succes van een initiatief
kwaliteit blijven garanderen. ) _ o

vergroten. Het is niet alleen goed voor het milieu
RELATIE MET KLANT maar het komt ook nog eens de relatie met jullie
Lokale operaties maken het ook mogelijk voor de klanten ten goede aangezien lokale producten
producent om weer in contact te komen met hun OﬂWijS in trek Zijﬂ tegenvvoordig!

consument. Hierdoor kunnen de producenten
laten zien wie zij zijn en hoe zij produceren.

TRENDY

Consumenten zijn erg geinteresseerd in het
kopen van lokale producten met name vanwege
duurzaamheidsoverwegingen. Verder associéren zij
lokale producten ook met versheid, makkelijke
verkrijgbaarheid en gezondheid.

FOCUS JULLIE INITIATIEF OP DE LOKALE MARKT IN JULLIE OMGEVING, DIT GAAT VAN
CONSUMTENTEN TOT RESTAURANTS OF SUPERMARKTEN.
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DOELGROEP
HET GEBRUIK VAN Gemiddeld is een Nederlandse vegetariér tussen de

18-40 jaar oud. Deze groep klanten spendeert het
merendeel van hun tijd aan online media en heeft
dus minder oog voor de traditionele media zoals
televisie of de krant.

KOOPGEDRAG

Sociale media ZIjn —een gOEde manier om Sociale media kunnen ook ingezet worden om het
informatie te delen met jullie klanten en de koopgedrag van klanten te beinvioeden. Zij
interactie met hen aan te gaan. Het verspreiden kunnen op elk moment via hun mobiele apparaten

o . . o de interactie aangaan met elkaar maar ook met jou
van jullie boodschap via sociale media is een als bedrijf. Via sociale media krijgen zij de kans om
effectieve manier om Ju|||e doe|groep te hun ervaringen met jouw initiatief te delen, wat

. . andere klanten weer kan overhalen om ook eens
bereiken en zo een loyale klanten community te

wat te kopen.
creeren.

COMMUNITY
Door middel van sociale media kunnen jullie een

AANBEVOLEN PLATEORMS echte klanten community creéren waarin jullie

transparantie over jullie productie kunnen bieden,

een band kunnen vormen met jullie klanten en zo
@ ook weer nieuwe klanten kunnen aantrekken.

WILLEN JULLIE DUS IN CONTACT KOMEN MET MENSEN DIE GEINTERESSEERD ZIJN IN JULLIE
ALTERNATIEVE PROTEINE INITIATIEF, DAN IS SOCIAL MEDIA DE JUISTE TOOL!




HOE DRAAG JE ALS KLEIN BEDRIJF SUCCESVOL BlJ AAN DE PROTEINE TRANSITIE?

DE AANBEVOLEN

INITIATIEVEN

Om naast de 3 succesfactoren ook voor elke kleine organisatie die bij wil dragen aan de proteine
transitie een passend initiatief aan te kunnen raden is er een initiatieven schema opgesteld. Met
het doorlopen van dit schema, kan je als geinteresseerde een idee krijgen van welk initiatief het

beste zou passen bij jouw organisatie. Een combinatie van initiatieven is ook goed mogelijk!

Het schema begint aan de linkerkant met 3 categorieén;, verbouwen, kennis bijbrengen en
samenwerken. Een organisatie kan kiezen welke methode(s) ze interessant vinden om te
implementeren om vanuit daar verder te kijken naar de bijbehorende initiatieven.

Per methode staan de initiatieven gerangschikt van veel middelen nodig naar weinig middelen
nodig. Deze middelen zijn geld, tijd en ruimte. Als een initiatief hoog op de lijst staat, betekent dit dus
dat er veel in geinvesteerd moet worden. Hoe lager het staat, hoe makkelijker het te implementeren is.

De volgende stap in het schema is de beschrijving van het initiatief met de voor- en nadelen en
bijpehorende praktische punten waarmee rekening moet worden gehouden tijdens de

implementatie.




Dit schema is gebaseerd op desk research, telefonische interviews en wetenschappelijke literatuur. Gedetailleerde informatie kan worden gevonden in het academisch consultancy rapport.

Initiatieven
schema

Dit schema is ontwikkeld om kleine organisaties te helpen bij het maken van een over
wat voor initiatief ze zouden kunnen implementeren om bij te dragen aan de proteine
transitie. Als eerste zijn er 3 verschillende methoden: verbouwen, kennis bijbrengen en
samenwerken. Je kunt het schema volgen en kijken wat bij jouw organisatie past. De
initiatieven zijn per methode gerangschikt op de hoeveelheid middelen die ervoor
nodig zijn. Bovenaan staat het initiatief dat het meeste geld, tijd en ruimte nodig
heeft. Onderaan staat het initiatief wat de minste middelen kost.

De initiatieven bij verbouwen hebben wat extra details nodig; waar kan je het verbouwen? Je
kunt makkelijk beslissen waar je ruimte hebt om iets te verbouwen en daarop gebaseerd een
keuze maken welk initiatief past bij die ruimte, gebaseerd op de pictogrammen hiernaast.

Voor alle 3 de methodes, is de volgende stap na de beschrijving van het initiatief wat
praktische punten en wat voor- en nadelen van het initiatief. Dit zorgt er voor dat je de
praktische implementatie van het initiatief meeneemt in de overweging en zo tot het best
passende initiatief komt voor jouw organisatie.

WEINIG

WEINIG

VEEL

UITLEG PICTOGRAMMEN

Initiatief kan zowel binnen als buiten
worden geimplementeerd.

m Initiatief kan binnen worden geimplementeerd.
m Initiatief kan buiten worden geimplementeerd.




